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PROGRAMA

Ciudadania y Politicas de Comunicacién

-Concepto de politica de comunicacién, el sistema comunicativo y el espacio publico democrético. Ciudadania y sistema

mediatico.

-Anadlisis de las instituciones y normas de regulacién del audiovisual: &mbito global y latinoamericano
-La regulacién de los modelos estructurales del sistema mediatico
-La regulacién de la programacion televisiva y el anélisis de la calidad audiovisual

Programacién, formatos y audiencias

La programacién audiovisual en el entorno digital
1.1 Definicién de programacion

1.2 Modelos de programacion

1.2.1 Los dos modelos: norteamericano y europeo

1.2.2 La Paleotelevisién

1.2.3 La Neotelevisién: la teoria del flujo
1.2.5 Del broadcasting al webcasting

1.3 ¢Qué es programar?
1.4 El perfil del programador

2. Programas, géneros y formatos

2.1 El tour del formato: creacién, compra, adaptacién
2.2 Los géneros de entretenimiento y sus formatos
2.3 Los géneros de ficcién y sus formatos

2.4 Los géneros de informacién y sus formatos

3. La programacion y la construccién de la parrilla
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3.1 El proceso de disefo de la parrilla de programacién
3.1.1 La parrilla de programacién

3.2.2 Las diferentes franjas y slots

3.2 La técnica de programacién generalista y especializada
3.2.1 Programacién del day time

3.2.2 Programacién del prime time

3.3 Fases de la construccién de la parrilla

3.3.1 Modelo de competencia comercial

3.3.2 Coyunturas de la competencia

3.3.3 Mecanismos de contraprogramacion

4. Nuevo concepto de programacion.

4.1 De la televisién sincrénica a la asincrénica: del consumo a la creacién
4.2 Contenidos para Internet: web TV y webseries

4.3 Contenidos para movil: realities y mobisodes

4.4 Cine en colaboracién y nuevas férmulas de produccién: crowdfunding
4.5 Creacién de productos para entornos multiplataforma: transmedia

5. La investigacién de audiencias

5.1 éQué es la medicién de audiencias?

5.2 ¢Quién hace las mediciones de audiencia?
5.3 ¢éCémo se hacen las mediciones?

5.4 El consumo televisivo

5.5 Otros consumos de contenidos audiovisuales

6. Marketing televisivo y promocién de productos audiovisuales

6.1 El departamento de marketing

6.2 El posicionamiento de la cadena y evaluacién de valor de marca
6.3 Las autopromociones y las inversiones en medios externos

6.4 La venta al extranjero: los mercados

6.5 Markting viral, Internet y redes sociales

Escritura audiovisual e iniciacién al guionaje

0. La gestacién de la idea: concepto y andlisis

1. La escritura audiovisual

1.1 Antecedentes y desarrollo.

1.2 El concepto de escritura audiovisual.

1.3 El concepto de escritura literaria.

1.4 Nuevas propuesta de guion: el guion para nuevos formatos.
1.5 Evolucién de los lenguajes audiovisuales.

2. Los procesos narrativos

2.1 Los formatos tradicionales.

2.2 Historia de los géneros y los subgéneros.

2.3 Conceptualizacién, contextualizacién y canal.
2.4 Las adaptaciones.

3. Interactividad y sinergias: nuevas técnicas de escritura.
3.1 Los nuevos formatos.

3.2 Aprendizaje conceptual.

3.3 Los procesos descriptivos.

4, Fases en la elaboracién de un guion.

4.1 Clases de guiones.

4.2 Técnicas de nueva escritura.

4.3 El proceso de construcciéon de un guion.
4.3.1 El planteamiento inicial.

4.3.2 El desarrollo.

5. Ideacién y elaboracién de proyectos

Disefio de proyectos y planificaciéon de produccién

1. Eleccién de los mejores trabajos individuales
2. Formacién de equipos
3. Pautas y sinergias de trabajo en grupo
4. Las partes del proyecto:
a) Ficha técnica
) Idea vy justificacion
) Sinopsis
) Tratamiento narrativo
)

g) Planificacién de produccién
h) Evaluacién de costes

i) Plan de financiacién

j) Plan de explotacién

5. Desarrollo del proyecto.
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Realizacién de pilotos y edicién de proyectos

1. Guion y planificacién del teaser del proyecto.
2. Grabacion, edicién y postproduccién del teaser.
3. Planteamiento para hacer un piloto.

4. Edicién y maquetacién del proyecto.

Comunicacién de proyectos audiovisuales

Comunicacién de proyectos audiovisuales

- Construccion de la estrategia de comunicacién publica y especializada de los proyectos
- Estrategias de venta y gestién comunicativa ante el sector profesional
- Planificacién y practica de una presentacién o pitching

Practicas en empresas

Practicas en empresas

Escritura y Desarrollo del Guién

-Conocer las técnicas de la escritura del guion en sus diferentes géneros y formatos.
-Escribir el guion del proyecto piloto.

Disefio y Planificaciéon de Produccién

-Disefiar y elaborar decorados.

-Buscar localizaciones.

-Convocar y organizar un casting

-ldentificar todas las necesidades de produccién.
-Elaboracién del plan de produccién

Técnicas de Comunicacién y Marketing

-Disefiar y preparar un pitching para la comunicacién del piloto.
-Disefiar un plan de comunicacién y promocién audiovisual

Ediciéon de Promocionales y Virales

-Desarrollar y editar videos de promocién virales para la comunicacién en los entornos digitales del proyecto audiovisual.

Trabajo de investigacion

PROFESORADO

Guillermo Arriaga Jordan

Guionista.

Patricia Arriaga Jordan

Productora Ejecutiva.

Irma Avila Pietrasanta

Realizadora.

Jorge Fernandez Negrete

Jurista.

Miquel Francés i Domeénech

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la Comunicacié. Universitat de Valencia

José Vicente Gavalda Roca

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la Comunicacid. Universitat de Valéncia

Maria Margarita Landete Carrilero

Profesor/a Asociado de Universidad. Departament de Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la Comunicacié. Universitat de
Valéncia

German Llorca Abad

Contratado/a Doctor/a Interino/a. Departament de Teoria dels Llenguatges i Ciencies de la Comunicacié. Universitat de Valencia

Gerardo Ojeda Castaieda

Doctor en Comunicacién UCM

Alvar Peris Blanes

Profesor/a Asociado de Universidad. Departament de Teoria dels Llenguatges i Ciéncies de la Comunicacié. Universitat de
Valéncia

Jerénimo Luis Repoll
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Profesor de la Universidad Auténoma Metropolitana

J. Antonio Sosa Plata

Comunicacién publica.

OBJETIVOS

Las salidas profesionales que tiene el curso son:

- Creacioén y disefio de proyectos: guionistas y disefiadores de nuevos proyectos audiovisuales.

- Produccién, realizacion y difusidn de proyectos lineales y/o interactivos: gestores y directores de contenidos, productores de
televisién digital y multimedia, realizadores de nuevos formatos digitales, programadores o empaquetadores de contenidos
audiovisuales para la multidifusién.

- Estudios de mercado y analisis de consumo de las industrias mediaticas: expertos de analisis de consumo mediatico.

- Desarrollo de la docencia y proyectos de investigacién mediatica: profesores o investigadores de contenidos y nuevos
formatos digitales.

-Formar los profesionales de los segmentos estratégicos de la industria audiovisual en el marco de las nuevas exigencias
innovadoras.

-Participar en proyectos de investigacién sobre nuevas tendencias creativas en la produccién y el consumo audiovisual en el
proceso de convergencia medidtica de la era digital.

-Capacitar para entender, analizar e interpretar los nuevos lenguajes en la multidifusién digital.

METODOLOGIA

Explicaciones de conceptos, discusién de textos, comentarios sobre diversos materiales...
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