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VNIVERSITATH D VALENCIA

DATOS GENERALES

Curso acadA©mico Curso 2024/2025

Tipo de curso Experto Universitario

NA2mero de crA@ditos 15,00 CrA©ditos ECTS

MatrAcula 980 euros (importe precio pA2blico)

Requisitos de acceso Tit.ulaldog en grados y master de empresariales, marketing, comunicacién, publicidad, turismo y
psicologia

Estudiantes a los cuales les falte menos del 10% de los créditos para obtener los estudios de grado,
de forma condicionada al hecho de que se aprueban durante el mismo curso académico.

Modalidad Semipresencial

Lugar de imparticiA®n Facultad de Economia

Horario Jueves y Viernes de 16.00 a 20.30 horas

DirecciA®n

Organizador Departament de Comercialitzacid i Investigacié de Mercats
DirecciA3n JosA®© Enrique BignA© AlcaA+iz

CatedrAitico/a de Universidad. Departament de ComercialitzaciA® i InvestigaciA® de Mercats.
Universitat de ValA"ncia

Plazos

PreinscripciA®n al curso Hasta 23/10/2024

Fecha inicio Noviembre 2024

Fecha fin Abril 2025

MAis informaciA3n

TelAo©ofono 961 603 000

E-mail informacion@adeituv.es

PROGRAMA

Neurociencia, investigaciA®n de mercados y marketing

Neurociencia aplicada; DecisiA3n de compra; Emociones; Cuestionario; Tipo de datos; EstadAstica aplicada

Herramientas y mA®©tricas de neurociencia en marketing

Eye tracking, facial coding, galvanic skin conductance, heart rate variability, electroencefalografAa

Software de recogida de datos y anAilisis de mA®©tricas

SensorizaciA3n de seA+ales, captura, tratamiento y anAilisis

Aplicaciones y trabajo aplicado

AplicaciA3n de sensores, grabaciA3n y procesamiento

PROFESORADO

Maria del Carmen Abraham

Profesor/a Titular de Universidad. Universidad Nacional de Cuyo

MarAa Luisa Andreu SimA3

CatedrAitico/a de Universidad. Departament de ComercialitzaciA® i InvestigaciA® de Mercats. Universitat de ValA ncia
JosA© Manuel AusAn Azofra

TA©cnico en Marketing
JosA®© Enrique BignA®© AlcaAzxiz

ADEIT, Fundacion Universidad-Empresa de la Universitat de Valéncia info@adeituv.es
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CatedrAitico/a de Universidad. Departament de ComercialitzaciA® i InvestigaciA® de Mercats. Universitat de ValA"ncia

Antonio Carlos Cuenca Ballester
Profesor/a Titular de Universidad. Departament de ComercialitzaciA® i InvestigaciA® de Mercats. Universitat de ValA"ncia
Carla Ruiz MafA®©

CatedrAitico/a de Universidad. Departament de ComercialitzaciA® i InvestigaciA® de Mercats. Universitat de ValA ncia

OBJETIVOS

Las salidas profesionales que tiene el curso son:

Empresas, agencias de publicidad, institutos de investigaciA®n en consumidor, departamentos acadA©micos en investigaciA3n

Dotar al estudiante de los conocimientos necesarios para analizar las respuestas emocionales y no conscientes del consumidor
en un entorno digital como base para desarrollar estrategias de marketing. El titulo combina la teoria con la aplicacién practica

METODOLOGA[A

Clases tedrico-practicas. Aplicaciones practicas. Casos de uso. Conocimiento aplicado de herramientas y software
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