TiTOLS PROPIS

VNIVERSITATH D VALENCIA

Experto Universitario en Comunicacion Integral y 2.0. 14.2 Edicion.
Cédigo: 16112220/16111140

DATOS GENERALES
Curso académico
Tipo de curso
Numero de créditos
Matricula

Requisitos de acceso

Modalidad
Lugar de imparticion
Horario

Direccién

Experto Universitario
16,00 Créditos ECTS
1.150 euros (importe precio publico)

Licenciados/graduados en general que quieran profundizar en el area de marketing vinculdndose a
un entorno més practico.
Profesionales que acrediten experiencia en el area de marketing

Presencial
Instalaciones Camara Oficial de Comercio, Industria y Navegacién (C/ Poeta Querol)
Viernes de 16 a 21 y sdbados de 9 a 14 h.

Organizador
Colaborador

Direccion

Plazos

Departament de Comercialitzacid i Investigacié de Mercats
Cémara Oficial de Comercio, Industria, Servicios y Navegacién de Valencia

José Enrique Bigné Alcaiiiz
Catedrdtico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats.
Universitat de Valéncia

Preinscripcién al curso

Fecha inicio

Hasta 01/02/2017
Febrero 2017

Fecha fin Mayo 2017

Mas informacién

Teléfono 961 603 000

E-mail informacion@adeituv.es

PROGRAMA

Gestién de comunicacién en marketing

. Comunicacién Integrada de Marketing

. Imagen corporativa

. Plan publicitario y creatividad
. Planificacién de medios publicitarios
. Promocién de Ventas y Ferias

. Comunicacién Digital

. Marketing en buscadores

. Redes Sociales

1
2
3
4
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6. Patrocinio y Relaciones Publicas
7
8
9
1

0. Nuevos formatos y casos

PROFESORADO

Victor Ballester Riera

Profesor/a Asociado de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

José Enrique Bigné Alcaiiiz

Catedrdtico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Jorge Catala Alcaiiz

Jefe de Retail, Google.

Antonio Eduardo De No Vazquez

Director de Comunicacién Air Nostrum.
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Gianluca Fiorelli

Licenciado en Letras Modernas. Consultor. SEO e Inbound Marketing

Fernando Grau Cuesta

Antonio Hyder Espifneira
CEO Hydermarketing

Pau Klein Gonzalez

Director. Middion Coop, V.

Inés Kiister Boluda

Catedrético/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

José Marti Parreiio

Profesor/a Titular de Universidad. Universidad Europea de Madrid

Maria José Miquel Romero

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Luis Pistoni Duran

Director Comercial. Odec Servicios Informaticos, S.A.

Juan José Puchalt Sanchis

Responsable de Marketing. Feria Muestrario Internacional de Valencia

Victor Roca Hueso

Publip's Serviceplan, S.A.

Carla Ruiz Mafé

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Silvia Sanz Blas

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Natalia Melania Vila Lépez

Catedratico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

David Bruno Zaragoza Paula

Ingeniero en Telecomunicaciones. Avanzis

OBJETIVOS

Las salidas profesionales que tiene el curso son:

Este Titulo de Experto capacita para desempefiar puestos de experto en ventas, tanto desde un punto de vista operativo como
de direccion (i.e. Jefe de ventas, director de equipo de ventas, Representantes, Agentes comerciales, Responsables de relacién
con clientes, Responsable de Trade Marketing.

Con el Titulo de experto en Comunicacién Integral y 2.0, persigue formar al alumno para que sea capaz de enfrentarse tanto
desde un punto de vista tedrico como practico, a la realizacién de campafias de comunicacién de una empresa u organizacion
se persigue formar al alumno para que sea capaz de enfrentarse a la gestidn y bdsqueda de informacién en el &mbito comercial.
Se pretende asi que los alumnos comprendan la necesidad y utilidad de la Investigacién Comercial dentro del &mbito de la
Direccién Comercial y en cualquier proceso de toma de decisiones dentro de la organizacién, y sean capaces de implementarla.

De manera especifica, se persigue que el alumno:

"Adquiera una adecuada comprensién y valoracién del significado, extensién,

"Conozca la importancia y contenido del fenémeno de la comunicacién comercial en todos sus ambitos, y en particular en su
distintas herramientas

"Sea capaz de evaluar las distintas herramientas a disposicién de la empresa para llevar a cabo una comunicacién efectiva.
"Considere cada una de las cuestiones a considerar a la hora de hacer uso de cualquier técnica de comunicacién comercial, para
permitir al alumno estar en condiciones de tomar decisiones oportunas para desarrollar el plan de comunicacién completo.
"Obtenga una visién tremendamente practica que favorezca la capacidad analitica y critica del estudiante.

METODOLOGIA
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Cada una de las Asignaturas del Diploma en Gestiéon de Comunicacidn en Marketing estd concebida para que se pueda abordar
tanto desde un punto de vista teérico como practico.

En las clases préacticas, se crearan equipos de trabajo (entre 4 y 5) personas y se utilizard el metodo del caso. Ello permitird a
los alumnos poner en practica los conocimientos adquiridos en las correspondientes clases tedricas, ademas de poner de
manifiesto su capacidad para trabajar en grupo y sus habilidades de comunicacién interpersonal.

El método del caso se desarrollaré de acuerdo con la metodologia siguiente:

-Primero se realizara un trabajo individual de lectura del caso por parte del al alumno.

-Después se realizard una puesta en comun a nivel de equipo de trabajo supervisada por parte del profesor responsable conelfin
de solventar cualquier duda o problema.

-Finalmente, se realizara la puesta en comun en el aula de los contenidos de la practica.

Para poder superar el diploma en Gestién de Comunicacién en Marketing serd necesario elaborar un Plan de comunicacién real

para algln producto/empresa propuesto por la direccién del master. Dicho trabajo, que se realizard por grupos, deberd ser
defendido oralmente ante la direccién del Master y el resto de compafieros del Diploma.
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