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PROGRAMA

1 Marketing directo e interactivo

2. Andlisis del consumidor digital

3. E-commerce: web, mobiley TV (

4. Web Analytics y Clickstream Analysis.

5 Social Media Analytics

6 Data: Fundamentos

7 Big Data: Aplicaciones al Marketing

8 Técnicas Clasicas
9 Instrumentos de

10 Estrategia de marketing digital

PROFESSORAT

José Enrique Bigné Alcaiiiz

Catedrdtico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Antonio Carlos Cuenca Ballester

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Gianluca Fiorelli

Licenciado en Letras Modernas. Consultor. SEO e Inbound Marketing

José Maria Gomez Gras
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Profesor/a Titular de Universidad. Universidad Miguel Herndndez de Elche

Alejandro Rabasa Dolado

Kodos Lab

Carla Ruiz Mafé

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia
Emilio Soria Olivas

Profesor/a Titular de Universidad. Departament d'Enginyeria Electronica. Universitat de Valencia

David Bruno Zaragoza Paula

Ingeniero en Telecomunicaciones. Avanzis

OBJECTIUS

Les sortides professionals que té el curs soén:

Aquest Titol d'Expert capacita per a exercir llocs de Community manages, responsable SEU (Search Engine Optimizer), SEM
(Search Engine Marqueting), Digital Marqueting Intelligence, Online Marqueting Manager, Social Mitjana Managers, Social
Mitjana Analyst, I-commerce Managers

L'objectiu basic del Titol d'Expert en -Marqueting Analytics i Decisions de Marqueting"- és acostar a I'alumne, tant des d'un punt
de vista teoric com a practic, a la gestié de les relacions comercials digitals d'una empresa o organitzacié.

Els objectius especifics de la matéria sén:

-Que l'alumne adquirisca una adequada comprensié i valoracié del significat, extensid, importancia i contingut de les relacions
comercials en el mén digital.

-La presentacio de les diferents eines d'analisis sobre la base de métriques i programari d'interaccions digitals

-Mostrar eines per a la presa de decisions en marqueting

-Oferir una visié practica que afavorisca la capacitat analitica i critica de I'estudiant

Amb el Titol d'expert en Marqueting Analytics i Decisions de Marqueting, es pretén que I'alumne es forme en la gestié de les
diferents eines d'online per a aconseguir la coherencia en integracié amb I'estrategia global de marqueting. A aquest efecte, el
programa aprofundeix en el coneixement i aplicacié de les eines analitiques centrades en I'ambit digital amb les quals explica el
marqueting, analitzant les seues possibilitats d'aplicacié en el mén empresarial.

METODOLOGIA

La metodologia del Diploma es basa en les classes magistrals, junt amb el desenvolupament de casos practics, tallers,
problemes, aixi com seminaris.

En tots els temes, almenys una de les sessions és impartida per un professional en exercici de I'activitat que s'impartix.

Junt amb estes accions en classe, també es desenvolupa un treball en equip fora de I'aula, per al que es compta amb suport de
sessions de tutories, que servira per a I'avaluacié final del Diploma, per mitja del seu entrega per escrit i presentacié i defensa
en public.
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