TiTOLS PROPIS

VNIVERSITATH D VALENCIA

Expert Universitari en neurociéncia aplicada al consumidor: Neuromarketing.
1a Edicio.
Codi: 24113380

DADES GENERALS
Curs academic
Tipus de curs
Nombre de credits
Matricula

Requisits d'accés

Modalitat
Lloc d'imparticié
Horari

Direccié

Expert Universitari

15,00 Credits ECTS

980 euros (importe preu public pendent d'aprovacié pel Consell Social Universitat de Valéncia.)
Titulats en graus i master d'empresarials, marqueting, comunicacid, publicitat, turisme i psicologia

Estudiants als quals els manqui menys del 10% dels credits per obtenir els estudis de grau, de
manera condicionada al fet que s'aproven durant el mateix curs academic.

Semipresencial
Facultad de Economia
Dijous i divendres de 16.00 a 20.30 hores

Organitzador

Direccio

Terminis

Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats

José Enrique Bigné Alcafiiz
Catedratico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats.
Universitat de Valéncia

Preinscripcié al curs

Fins a 23/10/2024

Data inici Novembre 2024

Data fi Abril 2025

Més informacio

Teléfon 961 603 000

E-mail informacio@adeituv.es

PROGRAMA

Neurociencia, investigacié de mercats i marqueting

Neurociencia aplicada; Decisié de compra; Emocions; QUestionari; Tipus de dades; Estadistica aplicada

Eines i metriques de neurociencia en marqueting

Eye tracking, facial coding, galvanic skin conductance, heart rate variability, electroencefalografia

Programari de recollida de dades i analisi de métriques

Sensoritzacié de senyals, captura, tractament i analisi

Aplicacions i treball aplicat

Aplicacié de sensors, enregistrament i processament

PROFESSORAT

Maria del Carmen Abraham

Profesor/a Titular de Universidad. Universidad Nacional de Cuyo

Maria Luisa Andreu Simé

Catedrdtico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

José Manuel Ausin Azofra

Técnico en Marketing

José Enrique Bigné Alcaiiiz

Catedratico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia
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Antonio Carlos Cuenca Ballester

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Carla Ruiz Mafé

Catedrético/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

OBJECTIUS

Les sortides professionals que té el curs sén:

Empreses, agéncies de publicitat, instituts de recerca en consumidor, departaments académics en investigaci6

Dotar I'estudiant dels coneixements necessaris per analitzar les respostes emocionals i no conscients del consumidor en un
entorn digital com a base per desenvolupar estrategies de marqueting. El titol combina la teoria amb laplicacié practica

METODOLOGIA

Classes teoricopractiques. Aplicacions practiques. Casos dis. Coneixement aplicat d'eines i programari
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