Master de Formacié Permanent en Marqueting i Investigacié de Mercats per

a empreses iberoamericanes. 2a Edicio.
Codi: 22131040

TiTOLS PROPIS

VNIVERSITATH D VALENCIA

DADES GENERALS

Curs academic
Tipus de curs
Nombre de credits
Matricula

Requisits d'accés

Modalitat
Lloc d'imparticié
Horari

Direccié

Master de Formacié Permanent

60,00 Credits ECTS

1.600 euros (import preu public)

Dirigit a:

Llicenciats o graduats en titulacions que hagen realitzat estudis que estiguen relacionats amb
I'ambit de I'Economia, els Negocis i I'Empresa.

Llicenciats o graduats en altres titulacions que tinguen experiéncia professional en I'ambit dels
Negocis.

Semipresencial
Universidad de Ibagué, Colombia

Dijous a dissabte, mati i vesprada

Organitzador

Direccio

Terminis

Institut Interuniversitari d'Economia Internacional

Teresa Fayos Gardo

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats.
Universitat de Valéncia

Maria Haydee Calderén Garcia

Catedratico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats.
Universitat de Valéncia

Preinscripcio al curs

Fins a 01/03/2023

Data inici Novembre 2022
Data fi Gener 2024

Més informacio

Telefon 961 603 000

E-mail informaci ituv.

PROGRAMA

Marqueting

Estratégia de Marqueting

Fonaments d'Investigacié de Mercats

Comportament del Consumidor

Distribucié Comercial

Comunicacié de Marqueting

Treball Fi de Master

PROFESSORAT
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Maria Haydee Calderdn Garcia

Catedratico/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Maria dels Angels Dasi Coscollar

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Direccié d'Empreses "Juan José Renau Piqueras". Universitat de Valéncia

Belén Derqui Zaragoza

Profesor/a Asociado de Universidad. Universitat Ramon Llull

Teresa Fayos Gardo

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Marta Frasquet Deltoro

Catedrético/a de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Antonio Marin Garcia

Ayudante/a Doctor/a. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valencia

Maria José Miquel Romero

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

Beatriz Moliner Velazquez

Profesor/a Titular de Universidad. Departament de Comercialitzacié i Investigacié de Mercats. Universitat de Valéncia

OBJECTIUS

Les sortides professionals que té el curs sén:
Técnic/ gestor/ directiu en qualsevol d'arees funcionals de I'Empresa relacionades amb la comercialitzacid i investigacié de
mercats: Marqueting, Comunicacié, Distribucié i logistica, etc.

La formacié en Marqueting a nivell de master té com a objectiu formar persones amb capacitat de gestid i direccié empresarial
en Marqueting que contribuisquen de manera decisiva a desenvolupar els ambits de comercialitzacid i investigacié de mercats
en les empreses existents i la generacié de noves idees de negocis en ambients dinamics i amb una clara vocacié internacional.
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